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TOMADA DE PRECOS N° 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 055/2023

LUIS ANTONIO TOBIAS PUBLICIDADE - ME,
Pessoa Juridica de Direito Privado, devidamente inscrita no CNPJ sob n°
18.263.613/0001-87, com sede na Av. Gongalves Dias, n° 396, Vila Camargo,
na cidade de Limeira-SP, CEP 13. 486-074, neste ato representada conforme
S€u contrato social, vem perante Vossa Senhoria interpor RECURSO
ADMINISTRATIVO COM ATRIBUICAO DE EFEITO SUSPENSIVO, em face
da publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, a qual
classificou em 1° Lugar ARKUS PROPAGANDA LTDA - EPP e a Recorrente
em 2° Lugar, nos termos do item XVI, da clausula 15.5, c/c clausula 17.2,
ambos do Edital, bem como com fulcro na alinea b, inciso I, do artigo 109 da
Lei n°® 8.666/93, pelos motivos de fato e de direito abaixo expostos.
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Requer o recebimento e processamento do
presente recurso, com imediata atribui¢io de Efeito Suspensivo (clausula

17.6), podendo ainda exercitar o Juizo de Reconsideracio ou caso assim

nao entenda, que seja encaminhado a Autoridade Competente, nos termos

do item 17.5, do Edital Licitatério.

Nestes termos, pede deferimento.

LUIS ANTONIO Ame;xmmfoma%iﬁgosto de 2023.
por LUIS ANTONIO TOBIAS
TOBIAS PUBLICIDADE: 182636130001

PUBLICIDADE: 1826 87

Dados: 2023.08.14 17:53:04

3613000187 03'00°
LUIS ANTONIO TOBIAS PUBLICIDADE - ME

CNPJ sob n° 18.263.613/0001-87

VALDIR DE CARVALHO CAMPOS
OAB/SP 307.828
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RAZOES DO RECURSO

I - DA TEMPESTIVIDADE

Conforme disposto no item XVI, da clausula 15.5

do edital, o prazo para interposi¢do do recurso € de 05 (cinco) dias.

Considerando a Ata de Sessao de Abertura dos
Envelopes de 11/08/2023, verifica-se que o prazo recursal encerra-se s
17h00 do dia 18/08/2023, logo, tempestivo.

II - DOS FATOS

Com efeito, a Recorrente participou do
procedimento licitatério, modalidade tomada de precos n° 001/2023, tipo
Melhor Técnica, cujo objeto € a contratacdo de agéncia de propaganda para
prestacao de servicos de publicidade e propaganda, para fins de divuigacao
de agdées da Camara Municipal de Americana, de carater educativo,

informativo e de orientacdo social (clausula 2.1, do edital).

Vale registrar que apenas duas empresas
participaram da licitachio e sendo classificada em 1° Lugar ARKUS
PROPAGANDA LTDA -~ EPP, uma vez que sua pontuagéo foi de 129 pontos
para os quesitos 1,2,3 e 4 e de 90 pontos para os quesitos 5, 6 e 7, com total

de 219 pontos.

Depreende-se ainda da Ata da Sessao de Abertura
dos Envelopes, de 11/08/2023, que a Recorrente permaneceu em 2° lugar,
tendo recebido 127 pontos para os quesitos 1, 2, 3 € 4 e de 81 pontos, para

os quesitos 5, 6 € 7, com total de 208 pontos.
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III - DAS RAZOES PARA REFORMA

Com base nas singelas consideracoes da
Recorrida, sobre a utilizagdo pela Recorrente do "espacamento duplo" em
certas partes do plano de comunicagdo presente no envelope n. 1, cumpre

consignar que inexiste contrariedade ao disposto no item 10.2. do edital.

Note-se, Inclita Comissdo Julgadora que a
abordagem realizada pela Recorrente na formatagdo técnica aderiu
rigorosamente aos parametros de tamanho de fonte e espacamento entre
linhas, garantindo que a apresentagio esteja em total conformidade com as
normas delineadas no Envelope 1.

E importante destacar que a observagido de
"espacamento duplo” foi empregado exclusivamente entre paragrafos.
Ressalte-se que referida configuracdo néo infringe as diretrizes estipuladas
no item 10.2. do edital, que se aplicam especificamente aos textos integrantes |

do plano de comunicacéo, excluindo os seus titulos.

Cumpre assentar ainda, que nao se estabeleceu
nenhuma padronizacido para titulos e subtitulos, considerando que estes

fazem parte do contexto, mas nao da formatagéo redatéria.

De outro lado, carecem de similaridades entre os
envelopes n.1 e n.3, considerando que para o envelope n.3 o edital dispée da
possibilidade de incluir imagens, texturas, marca d'agua, logotipo e graficos.

Diferentemente das normas para a constituicdo do envelope n.1.
III.I - QUESITO N° 1 - Item 1 - Exigéncias: Caracteristicas da Camara
Municipal de Americana e das Atividades para Comunicacao. Avaliacao: 0

pontos (nao atende)

Considerando as exigéncias deste critério, as
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paginas 1, 2 e 3 do Raciocinio Basico oferecem informacées abrangentes e

pertinentes sobre a histéria da Camara Municipal de Americana.

Desde sua inauguracéao em 15 de janeiro de 1925,
com Luiz Delben atuando como presidente da Corporagio Legislativa conforme
a legislacdo da época, até os dias atuais, abrangendo tépicos como o novo
prédio, acessibilidade, nimero de vereadores, duracio do mandato e periodo
da Mesa Diretora. Além disso, o papel fundamental e as diversas atividades

desempenhadas pelo 6rgao legislativo na cidade sdo destacados.

Também é ressaltada a economia significativa que
a mudanca de prédio proporcionara anualmente ao municipio, estimada em
mais de R$ 200 mil. As paginas 1, 2 e 3 nao se limitam apenas a Camara
Municipal, mas oferecem um panorama abrangente sobre a cidade de
Americana. Isso inclui informacées relevantes desde sua fundacao, influéncias

étnicas, desenvolvimento econémico e cultural, bem como a populacio atual.

E evidente a contextualizacdo do papel crucial que
a Camara Municipal desempenha no desenvolvimento de Americana,
refletindo um entendimento sélido e uma apresentagdo criteriosa dessa
instituicdo e da cidade em que se insere. A exposicao é realizada de maneira

clara, concisa e acessivel a qualquer leitor interessado neste contetido.

PRINTS DE TRECHOS DA PROPOSTA DE COMUNICACAO:
INFORMACOES SOBRE A HISTORIA DA CIDADE DE AMERICANA

PAGINA 01

O municipio de Vila Americana, atualmente conhecido como Americana, foi criado em 12 de
novembro de 1924 e oficialmente instalado em 15 de janeiro de 1925. Nessa data, realizou-

— —
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Americana é um municipio situado no estado de Sao Paulo, Brasil. Fundada em 27 de agosto
de 1875, a cidade tem uma histdria rica e diversificada que remonta a época da colonizagao
italiana e suica. Localizada a cerca de 120 km da capital paulista, a cidade faz parte da
Regido Metropolitana de Campinas e ests estrategicamente posicionada no interior do
estado.

PAGINA 02

Com uma populagao estimada em 237.247 mil habitantes, Americana é uma cidade industrial
e agricola conhecida por sua forte atuagdo nos setores téxtil e de confecgdes. Desde seus
primérdios, a atividade téxtil tem sido uma das principais forcas impulsionadoras da
economia local, contribuindo para o crescimento e desenvolvimento da regido.

A cidade também é marcada por uma diversidade cultural, resultado da mistura de etnias que
contribuiram para a sua formagdo. A influéncia italiana e suica é sentida em diversos
aspectos da cidade, desde sua arquitetura até suas tradicdes culturais.

Americana é conhecida por sediar eventos importantes, como a tradicional Festa do Pedo,
uma das maiores festas de rodeio do Brasil, que atrai visitantes de todo o pais. Além disso, a
cidade oferece diversas opgdes de lazer, como parques, areas verdes e centros culturais,
proporcionando uma qualidade de vida agradavel aos seus moradores.

PAGINA 03

um ambiente acolhedor & uma heranga cutural significativa, Americana é uma cidade que
valoriza sua histdria, ao mesmotempo em que buscainovagdo e desenvolvimento continuos.
Seu progresso econdmico e cultural é um reflexo do empenho e dedicagdo de seus
habitantes em construiruma comunidade vibrante e préspera.
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PRINTS DE TRECHOS DA PROPOSTA DE COMUNICACAO:
INFORMACOES SOBRE A HISTORIA DA CAMARA MUNICIPAL DE
AMERICANA

PAGINA 01

novembro de 1924 e oficialmente instalado em 15 de janeiro de 1925. Nessa data, realizou-
se a primeira sessdo da Camara Municipal de Vila Americana, com Luiz Delben como
presidente da Corporacéo Legislativa, de acordo com a legislagao da época. Lirducio Gomes
foi eleito o primeiro presidente da Camara e Jorge Gustavo Rehder assumiu como o primeiro
prefeito, eleito pelos vereadores em uma eleicdo indireta.

Alegislatura de 1925 teve uma curta vigéncia, pois outra eleicio ocorreu no mesmo ano, para
o triénio de 1926 a 1928, com os mesmos vereadores sendo reeleitos. A Camara Municipal foi
destituida pelo Estado Novo em 1937, mas voltou a se instalar em 1948, apés a
redemocratizacdo do Brasil.

A partir da redemocratizacéo, a Camara Municipal passou por diversas legislaturas, sediada
inicialmente no Pago Municipal Javerte Galassi e posteriormente no prédio da Praga Divino
Salvador, onde funcionava o antigo Colégio Divino Salvador.

Em 2022, ap6s quatorze anos instalada no prédio do antigo colégio Divino Salvador. a
Camara Municipal de Americana se muda para um edificio de 3.800 m?localizado na Avenida
Monsenhor Bruno Nardini, no Jardim Miriam, na regido do Frezzarin. O novo prédio da
Camara, que recebeu a nomeacao de ‘Pago 15 de Janeiro”, possui dois andares, instalagées
modernas e acessibilidade para pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida. O novo
contrato de locagao ira resultar em uma economia de mais de R$ 200 mil por ano.

Atualmente, a Camara Municipal de Americana é composta por 19 vereadores, eleitos em
votagdo direta para um mandato de quatro anos. O Poder Legislativo Municipal é dirigido pela
Mesa Diretora, eleita pelos parlamentares a cada dois anos.
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PAGINA 02

A Camara Municipal de Americana é uma instituicdo fundamental no cenério politico e social
da cidade. Como 6rgéo legislativo, sua fungéo principal é a representagao dos interesses da
populagéo, exercendo um papel crucial na construgao e fiscalizagdo das leis municipais. As
atividades da Camara Municipal de Americana sdo diversas e abrangem vérias areas de
atuagdo. Os vereadores, eleitos democraticamente pela populacéo, tém a responsabilidade
de propor, discutir e aprovar projetos de lei que afetam diretamente a vida dos cidadaos.
Essas leis abrangem temas como urbanismo, saude, educagéo, meio ambiente, transporte,
cultura e muitos outros.

Além da fung&o legislativa, a Camara Municipal também exerce um papel fiscalizador,
acompanhando a atuagéo do Poder Executivo (a prefeitura) e avaliando a aplicagdo dos
recursos ptiblicos. Isso é essencial para garantir a transparéncia na gest&o e a eficiéncia na
prestacdo dos servicos a comunidade. Através de audiéncias publicas e comissdes
tematicas, a Camara também oferece espaco para o dialogo entre a populagdo e os
vereadores, permitindo que os cidaddos expressem suas opinibes, reivindiquem seus
direitos e participem ativamente do processo democratico.

No contexto social e politico da cidade, a Camara Municipal desempenha um papel crucial na
resolugao de problemas e no enfrentamento dos desafios que a comunidade enfrenta. Por
ser um espaco plural, onde diferentes ideias e visdes podem ser debatidas, a Camara é o
palco de discussdes importantes que podem levar a solugdes mais justas e inclusivas. Além
disso, a Camara Municipal de Americana é um reflexo da diversidade da sociedade local,
representando diversos segmentos da populagdo e grupos de interesse. Isso & fundamental

IILII - QUESITO N° 1 - Item 4 — Exigéncias: Entendimento do problema
apontado no briefing. Avaliacdo: 5 pontos (atende parcialmente)

Tendo em mente as informacoes destacadas no
briefing, a Recorrente elaborou e apresentou um planejamento estratégico
que reflete fielmente o espirito do slogan "A Camara de Americana também é

sual”,

Referido planejamento esta em total congruéncia



&3‘ GHIROTTI CAMPOS www ghirotiicamgos com Gr

ADVOCACIA

_——— ..

com as diretrizes estabelecidas no edital, conforme detalhado na pagina 32,
no artigo 3.4. intitulado "Campanha, Objetivos e Desafios de Comunicagao",

que menciona:

E fundamental sensibilizar, na populacdo, a nocdo de que o Poder
Legislativo é um dos pilares da democracia e, assim, resgatar sua
confianca e respeito. Para garantir direitos e liberdades fundamentais,
a sociedade precisa acreditar e valorizar o seu parlamento. Além disso,
€ preciso incentivar e fomentar a participagcdo do cidadao,
estabelecendo um permanente e transparente didlogo com os

vereadores.

Observa-se que o enunciado transcrito acima
preocupou-se em criar uma conscientizacio na populacdo sobre o papel
essencial do Poder Legislativo como um dos fundamentos da democracia. O
objetivo é reestabelecer a confianga e o respeito que as pessoas tém em
relacdo a esse Poder. Para garantir que os direitos e liberdades fundamentais
sejam protegidos, € crucial que a sociedade confie e dé valor ao seu sistema

parlamentar.

Além disso, para fortalecer ainda mais a
democracia, é necessario pbromover e estimular a participacdo ativa dos
cidaddos. Isso implica em estabelecer uma estratégia publicitaria que
apresente uma linguagem coloquial, apresentando artes com fotos de pessoas
com caracteristicas locais, que transmitam identificagao imediata. Tal como

descrito na pagina 3, da apresentacao da Recorrente:

O foco da campanha deve estar nas Pessoas e em suas necessidades.
E fundamental engajar diferentes grupos, classes e géneros da
soctedade, como maes, criancas, idosos, pais, adolescentes, homens e
mulheres de todas as idades. As mensagens devem ser adaptadas
para cada grupo, levando em considera¢cdo seus interesses,

preocupacgées e desafios especificos.
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Ato continuo, a compreensdo do briefing pela
Recorrente, inclui-se QrCodes em materiais impressos para facilitar o acesso
da populagdo aos canais digitais da Camara Municipal. Isso promovera a
divulgacdo das atividades legislativas, como projetos e acbes dos vereadores

em beneficio da cidade.

Escaneando o c6digo com um dispositivo moével, os
cidaddaos serdao direcionados para informacbées detalhadas online,
melhorando a transparéncia e incentivando envolvimento presencial nas

decisées do legislativo.

Dentre as varias abordagens, destaca-se a
importancia do site oficial e as redes sociais, que oferecem uma plataforma
moderna e acessivel para atingir um publico diversificado. Além disso, a
relevancia da TV Camara, jornais locais e radios, que continuam a
desempenhar um papel vital na disseminac¢ao de informacées em diversos

segmentos da comunidade.

A esséncia da estratégia elaborada pela Recorrente
reside em uma comunicacéo humanizada, caracterizada por sua natureza
inclusiva. A Recorrente esta comprometida em garantir que ndo haja
discriminagdo com base em qualquer critério, como classe social, género,

idade ou qualquer outro fator.

Deste modo, a Recorrente tem como meta unir
todos os membros da comunidade, estabelecendo um envolvimento auténtico

e incentivando o engajamento pleno de cada cidadio.

Ainda na perspectiva sobre entendimento do
briefing, a Recorrente estruturou a campanha simulada com verba
referencial, de acordo com o artigo 3.6. "VERBA REFERENCIAL", pelo periodo
disposto do artigo 3.7. "DURACAO DA CAMPANHA" e nas midias
apresentadas no artigo 3.8. "MIDIAS".
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A Recorrente dispés também de todo
entendimento nos artigos do briefing, que tratam dos recursos proprios de
comunicagdo, uso e conhecimento do logotipo, bem como infraestrutura

organizacional a Coordenadoria de Comunicacio e Campanhas anteriores.

Através dessas abordagens, a Recorrente almejou
construir um dialogo igualitario e participativo, onde todas as vozes sejam
ouvidas e valorizadas, sendo que seu objetivo final & nutrir uma comunicagao
inclusiva que fortaleca os lacos da comunidade e promova a participacao

ativa de todos os residentes da cidade.

IILIII - QUESITO N° 4 - Item 1 - Conhecimento dos habitos de consumo
de comunicacio dos segmentos de piblico prioritarios - Avaliacido: 5

pontos (atende parcialmente)

Contempla-se nas paginas 6 e 7 que a Recorrente
em sua apresentacao, delineou a estratégia abrangente de midia e ndo midia
para a campanha da Camara Municipal de Americana. Aprofundou-se essa
abordagem ao fornecer estatisticas de consumo para cada meio de

comunicacéo escolhido para veicular a campanha publicitaria.

A titulo de exemplo, a Recorrente destacou que o
Jornal O Liberal, observando que sua versio impressa atinge uma circulacao
de aproximadamente 47 mil leitores, com uma distribuicdo de género de

56,3% de mulheres € 43,7% de homens, abrangendo todas as faixas etarias.

Essa mesma analise foi estendida a outros
veiculos de comunicagao subsequentes, proporcionando insights estatisticos
sobre consumo, segmentacio e outros detalhes relevantes que contribuem
para uma compreensao profunda do publico a ser envolvido. Isso é feito em
conformidade com o artigo 3.5. PUBLICO-ALVO, que cita:
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O piublico-alvo da campanha é a populacdo da cidade de
Americana como um todo, respeitando-se os limites do municipio.
Podera haver focos especificos de acordo com determinadas

campanhas.

Nossa abordagem se baseia em um levantamento
de pesquisa abrangente dos meios de comunicacio mais influentes entre os
residentes de Americana. A inten¢do é atender a toda a populacio,
envolvendo diversos grupos, classes sociais e géneros presentes na sociedade,
incluindo maes, criangas, idosos, pais, adolescentes, homens e mulheres de

todas as idades.

A fim de esclarecer de forma pormenorizada essa
abordagem, a Recorrente evidenciou nas paginas 8 e 9 uma série de planilhas
abrangentes. Essas planilhas fornecem uma analise minuciosa dos custos
associados as vinculagoes, detalhando a quantidade de veiculacoes, os
periodos de divulgacao e os diferentes meios de comunicacdo selecionados

para a campanha.

Além disso, essas planilhas também destacam as
porcentagens de custos atribuidas a cada elemento, proporcionando uma

visdo clara e transparente da alocagdo orcamentaria.

IIL.IV - QUESITO N° 4 - Item 5- Economicidade da aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao. Avaliacio: 3 pontos

(atende parcialmente)

Identifica-se na pagina 9 da apresentacido da
Recorrente, sob o titulo "Plano Total de Comunicacao”, a eficiéncia econémica
da alocagao de recursos de midia, ressaltando a disseminacao estratégica das
pecas, incluindo banner, arte para midias sociais € storyboard, destinados a

veiculagao nos canais exclusivos da Camara.
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Estes canais incluem o site oficial, plataformas de
redes sociais e TV Camara. Sendo assim, sobressaiu-se na referida
apresentacao, que metade dos veiculos de comunicacdo sao préprios,

proporcionando a economicidade da aplicagdo da verba de midia.

PRINTS DE TRECHOS DA PROPOSTA DE COMUNICACAO:
INFORMACOES PLANILHA DO PLANO DE COMUNICACAO

PAGINA 09

PLANO TOTAL DE COMUNICAGAO {1 MES)

RESUMO. VEICULAGAD NO SITE DACAMARAMUNCIPAL DE AMERICANA . rom.‘ } %0
REBUMO. VEICLLAGAQ MAS REDE SOCIAL DACAMARAMURICIPAL DE AMERICANA ] : TOTAL %0
RESLMO: VEICULAG A0 NO YOUTUBEREDES SOCIAS/SITE - CAMARAMUNCIPAL DE AMERIGANA i Y, TOTAL ®»0
RESUMO: PLANO UPLLSIONAMENTO REDES SOCIAS CAM ARAMLNGIPAL DE AMERICANA STAGRAM F ACEBOOKYOUTUBE ) 0L RSSO0 %3
RESURO: PLAND DE RADIO VEICLLAGAD (OX S0RNOTICIAFM) | NS 120 TOTA. R$614000 %7

* RESUMO: PLANO DE YEICULAGAR JORNAL (JORNAL O LISERAL) I . s 1 TOTAL RE725900 %363

Por todos os angulos que se observe, a Recorrente
cumpriu rigorosamente as premissas esculpidas no edital licitatorio,
mostrando-se ilegal e eivada de vicios, sua classificagdo em 2° Lugar no

certamente, carecendo, outrossim, de fundamentagio, conforme anexos.

IV - DO PRINCIPIO DA VINCULAGCAO AO EDITAL E JULGAMENTO
OBJETIVO

O principio da vinculagdo ao instrumento
convocatorio € corolario do principio da legalidade e da objetividade das

determinagdes habilitatérias. Impdée a Administracdo e ao licitante a

observancia das normas estabelecidas no Edital de forma objetiva, mas

sempre velando pelo principio da competitividade.
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Deve-se interpretar os preceitos do ato
convocatorio em conformidade com as leis e a Constituicdo. Afinal, é ato
concretizador e de hierarquia inferior a essas. Antes de observar o Edital e
condicionar-se a ele, os licitantes devem verificar a sua legalidade,

legitimidade e constitucionalidade.

Alocamos o Edital como derradeiro instrumento
normativo da licitagdo, pois regramenta as condi¢oes especificas de um dado
certame, afunilando a Constituicdo, as leis, e atos normativos outros
infralegais. Porém, ndo podera contradita-los. Afinal, o Edital, diriamos,
antes da execugao contratual, seria o derradeiro ato de substancializagao da

Constitui¢ao e das Leis.

Dessa maneira € principio que vincula tanto a
Administragao quanto os interessados, desde que, como salientado, as regras

editalicias estejam em conformidade com a leie a Constituigao.

Conforme o art. 3° da Lei n° 8.666/93, a licitacao
destina-se a garantir a observancia do principio constitucional da isonomia,
a selecao da proposta mais vantajosa para a administragdo e a promocao do
desenvolvimento nacional sustentavel e sera processada e julgada em estrita
conformidade com os principios basicos da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da
vinculagédo ao instrumento convocatério, do Jjulgamento objetivo e dos que

lhes sao correlatos.

Quando se falar em vinculacdo ao instrumento

convocatodrio, ha uma regra de obrigatoriedade para que a autoridade nao

omita regras e condicbes impostas para a participacdo e execucao do

contrato. Assim, o Edital desce as minucias, nao podendo ser abstrato a

ponto de haver interpretacées dubias.
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No presente caso, a Recorrente quando de sua
participacdo no certamente, seguiu rigorosamente todas as premissas e
regras entalhadas no edital, o que impede, em tese, uma interpretacéo

subjetiva no momento da pontuacao dos quesitos.

Portanto, nitido que a pontuacéo dos quesitos para
a Recorrente, data vénia, nao observaram o principio do julgamento objetivo,
porquanto nao houve critério para estabelecer o atendimento ou nao das
“exigéncias” e também nos casos de pontuagao para atendimento parcial e

atendimento, conduzindo o certame apenas para uma direcao.

Ao que tudo indica, a tabela de pontuagéo
elaborada pela comissdo julgadora, utilizou-se de critério subjetivo e
reservado, porquanto impossivel chegar na conclusao légica de sua

pontuacao, o que avilta a igualdade dos licitantes.

Sabido € que o julgamento objetivo é um dos
pressupostos da regularidade e legitimidade do procedimento licitatorio.
Disto cuidam diversos artigos da Lei n° 8.666/93, como o art. 3°, que
explicita os fundamentos legais basilares da licitagao, inclusive com a

especificagdo dos principios informadores desse instituto, e o art. 44:

Art. 30 A licitagdo destina-se a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia, a selecdo da proposta mais vantajosa para
a administragdo e a promocao do desenvolvimento nacional sustentdvel
e sera processada e julgada em estrita conformidade com os principios
basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da vinculagdo
ao instrumento convocatorio, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo

correlatos. {...)

Art. 44. No julgamento das propostas, a Comissdo levard em

considerag@o os critérios objetivos definidos no edital ou convite, os
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quais ndo devem contrariar as normas e principios estabelecidos por

esta Lei.

§ Io E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fator
sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que possa ainda que

indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes.

A auséncia de parametros e critérios objetivos para
avaliacdo da proposta da margem ao julgamento subjetivo, condenado pelo
Estatuto de Licitagdes e Contratos Administrativos, especialmente no em face
do disposto no art. 44 da Lei 8.666/93.

CARLOS ARI SUNDFELD ao tratar do julgamento

objetivo, ressalta que:

‘além de dispor sobre as condi¢ées de habilitagdo, indicando os
documentos a partir dos quais serdo avaliadas, o edital fixara os
critérios a serem empregados pelo érgdo julgador na verificagdo de seu
atendimento. Ao fazé-lo, deverda atentar para a indispensdvel
objetividade, evitando que a apreciagdo tenha de fazer-se por critérios
subjetivos, fluidos, flutuantes. A Comissdo deve restar, apenas, um
trabalho vinculado, quase mecanico, de confronto direto e imediato da
descricao editalicia com o documento apresentado. E, alids, o que diz
expressamente a lei, ao impor que a verificagdo da boa situagdo
Jfinanceira da empresa seja feita “de forma objetiva, através do cdlculo
de indices contdbeis previstos no edital e devidamente justificados” (art.
31-§ 5. No mesmo sentido, ao art. 30-§ 2°, respeitante a capacidade

técnica” (Licitagao e Contrato Administrativo, p. 114)

A licdo de IVAN BARBOSA RIGOLIN e MARCO
TULLIO BOTTINO a respeito do tema é esclarecedora:

Quer esse principio dizer que o julgamento das licitacées, seja na fase
de habilitagdo — onde ndo deixa de haver um julgamento pela Comissao:
o de se a documentagdo apresentada preenche as exigéncias do edital

— seja principalmente nas propostas, ndo pode comportar nenhum
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subjetivismo, nenhum personalismo de membro da Comissé@o, mas deve
ser rigorosamente vinculado a procedimentos expressos, impessoais e
absolutamente frios e isentos, previstos na lei e no edital, como roteiros
obrigatorios e estaveis. [...] Em todas essas fases, ou em qualquer
outros atos, praticados pela Comissdo, onde exista alguma
espécie de julgamento, de escolha, de opcéo, e, portanto, de onde
resultem efeitos seletivos entre os licitantes, em beneficio de
alguns em detrimento de outros, todos esses atos, essas
escolhas, essas opcoes ndao podem ser ditadas por gesto pessoal
da Comissdo, nem por critérios variaveis a apontar cada
momento em wuma direcao; julgamento objetivo significa
confrontar ou a documentacao apresentada com o rol de
exigéncias do edital, e pelo confronto habilitar apenas as que
atendam, ou as propostas, examinando-as sem parcialidade,
mas com critérios absolutamente equdnime, primeiro em confronto com
as exigéncias do edital, depois em confronto umas com as outras, de
tudo isso elegendo as que “aritmeticamente”, sem qualquer
possibilidade de interpretagdo subjetiva da conformidade ou
desconformidade com as exigéncias do edital, atendam objetivamente
ao que a Administragdo pediu (Manual Prdtico das Licitacées. Sdo
Paulo: Saraiva, 1995, p. 96/ 97).

Enfim, o administrador deve observar critérios
objetivos definidos no ato convocatério para o julgamento das
propostas, afastando-se a possibilidade de wutilizar-se de fatores

subjetivos ou de critérios nao previstos no ato convocatério.

Sem perder de mira ainda, todos os ditames
previstos no edital, foram devidamente cumpridos pela Recorrente, nao
assistindo razdo, sua classificagdo em 2° Lugar, até porque sua qualificacio
técnica € superior ao Recorrido, classificado em 1° Lugar, conforme tudo ja

exposto acima.

Obtempera o assunto, Lucas Rocha Furtado,
Procurador-Geral do Ministério Pablico junto ao TRIBUNAL DE CONTAS da

Unido, no sentido de que o instrumento convocatério é a lei do caso,
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aquela que ira regular a atuacio tanto da administragio piiblica quanto
dos licitantes. Esse principio é mencionado no art. 3° da Lei de Licitacdes, e
enfatizado pelo art. 41 da mesma lei que dispée que “a Administra¢do nao
pode descumprir as normas e condi¢coes do edital, ao qual se acha

estritamente vinculada”. (Curso de Direito Administrativo, 2007, p.416).

O STF (RMS 23640/DF) tratou da questdo em

decisao assim ementada:

EMENTA: RECURSO ORDINARIO EM MANDADO DE SEGURANCA.
CONCORRENCIA PUBLICA. PROPOSTA FINANCEIRA SEM
ASSINATURA. DESCLASSIFICACAO. PRINCIPIOS DA
VINCULACAOAO INSTRUMENTO CONVOCATORIO E DO
JULGAMENTO OBJETIVO. 1. Se o licitante apresenta sua proposta
financeira sem assinatura ou rubrica, resta caracterizada, pela
apocrifia, a inexisténcia do documento. 2. Impée-se, pelos principios
da vinculacdo ao instrumento convocatério e do julgamento
objetivo, a desclassificacio do licitante que nido observou
exigéncia prescrita no edital de concorréncia. 3. A observancia ao
principio constitucional da preponderancia da proposta mais
vantajosa para o Poder Publico se da mediante o cotejo das propostas
validas apresentadas pelos concorrentes, niao havendo como incluir
na avaliagdo a oferta eivada de nulidade. 4. E imprescindivel a
assinatura ou rubrica do licitante na sua proposta financeira, sob
pena de a Administragdo nao poder exigir-lhe o cumprimento da

obrigacédo a que se sujeitou. 5. Negado provimento ao recurso.

O STJ ja se manifestou diversas vezes a respeito
do tema (por exemplo: RESP 595079, ROMS 17658). No RESP 1178657, o
tribunal decidiu:

ADMINISTRATIVO. PROCEDIMENTO LICITATORIO. PREGAO.
PRINCIPIO DA VINCULACAO AO EDITAL. REQUISITO DE
QUALIFICACAO TECNICA NAO CUMPRIDO. DOCUMENTACAO
APRESENTADA DIFERENTE DA EXIGIDA. O Tribunal de origem

entendeu de forma escorreita pela auséncia de cumprimento do
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requisito editalicio. Sabe-se que o procedimento licitatério é

resguardado pelo principio da vinculacio ao edital; esta exigéncia
€ expressa no art. 41 da Lei n. 8.666/93. Tal artigo veda a
Administracio o descumprimento das normas contidas no edital.
Sendo assim, se o edital prevé, conforme explicitado no acérdio
recorrido (fl. 264), "a copia autenticada da publicagdo no Diario
Oficial da Unio do registro do alimento emitido pela Anvisa", este deve

ser o documento apresentado para que o concorrente supra o requisito
relativo a qualificagéo técnica. Seguindo tal raciocinio, se a empresa
apresenta outra documentacao - protocolo de pedido de renovacgao de
registro - que nao a requerida, nao supre a exigéncia do edital. Aceitar
documentacio para suprir determinado requisito, que nao foi a
solicitada, ¢ privilegiar um concorrente em detrimento de outros, o que

feriria o principio da igualdade entre os licitantes.

O mesmo TRF1, noutra decisdo (AC
200232000009391), registrou: Conjugando a regra do art. 41 com aquela do
art. 4° [Lei n° 8.666/93], pode-se afirmar a estrita vinculacao da
Administracéo ao edital, seja quanto a regras de fundo quanto aquelas de
procedimento. (...) O descumprimento a qualquer regra do edital devera ser
reprimido, inclusive através dos instrumentos de controle interno da
Administracao Publica. Nem mesmo o vicio do edital justifica a pretensao de
ignorar a disciplina por ele veiculada. Se a Administracdo reputar viciadas ou
inadequadas as regras contidas no edital, ndo lhe é facultado pura e
simplesmente ignora-las ou altera-las (--)"Justen Filho, Marcal;
Comentarios a lei de licitagbes e contratos administrativos; 82 ed., Siao Paulo,
Dialética, comentarios ao art. 41, pgs. 417/ 420). A conduta da Administracio
na condugio do pleito foi de estrita observancia e vinculacao ao edital, sendo
o direito prejudicado pertencente a terceiro que nao observou as prescricoes

editalicias, sendo descabida a pretensao de beneficiar-se de sua desidia.

Por fim, para além dos tribunais judiciarios, mister
trazer a baila a posicdo do TCU sobre a matéria aqui discutida. Ha centenas
de acordaos do TCU que tratam da vinculacdo ao edital, com orientaciao

alinhada aquela apresentada neste parecer € que podem ser sintetizadas na
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recomendacio apresentada pelo tribunal no Acérdao 483/2005: “Observe
com rigor os principios basicos que norteiam a realizacdo dos
procedimentos licitatorios, especialmente o da vinculacao ao
instrumento convocatério e o do julgamento objetivo, previstos nos
artigos 3° 41, 44 e 45 da Lei n° 8.666/1993”.

O oprincipio da vinculacdo ao instrumento
convocatorio obriga a Administracdo e o licitante a observarem as regras e

condigcdes previamente estabelecidas no edital.

Por todo o exposto, conclui-se que a Administracao

Publica, no curso do processo de licitacdo, ndo pode se afastar das regras

por ela mesma estabelecidas no instrumento convocatério, pois, para

garantir seguranca e estabilidade as relagdes juridicas decorrentes do
certame licitatério, bem como para se assegurar o tratamento isondémico
entre os licitantes, é necessario observar estritamente as disposicoes

constantes do edital ou instrumento congénere.

Desta forma percebe-se a quebra do nexo de
relagcao entre o Edital e a Comissdo Julgadora, pois além de ignorar por
completo todo o contetudo elaborado pela Recorrente, o qual se frise, cumpriu
com todas as clausulas e itens previstos no edital, desvinculou-se ao ato

convocatorio.

V - DOS PEDIDOS

Diante todo o exposto, requer-se dignem Vossas
Senhorias, em acolher o presente recurso, com a imediata suspensio do
procedimento licitatério e, no mérito, seja DADO PROVIMENTO, para anular
a Ata com o Resultado da Classificagao, para que seja considerado todos os
fundamentos acima e declarar a Recorrente classificada em 1° Lugar, uma
vez que obteve maior pontuagao no certame, com vistas a prestigiar oss
principios da vinculagdo ao instrumento convocatério e do julgamento

objetivos.
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Caso nao seja acolhido o presente recurso, seja
imediatamente comunicado o Tribunal de Contas do Estado, para averiguar

a regularidade do presente certame, como medida de justica.

Nestes termos, pede deferimento.

Americana/SP, 14 de Agosto de 2023.
LUIS ANTONIO Assinado de forma digital por

TOBIAS LUIS ANTONIO TOBIAS

PUBLICIDADE:18263613000187
PUBLICIDADE:182636 pados: 2023.08.14 17-53:45

13000187 -03'00°
LUIS ANTONIO TOBIAS PUBLICIDADE - ME

CNPJ sob n° 18.263.613/0001-87

VALDIR DE CARVALHO CAMPOS
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EM AUDIENCIA - FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA

EMISSORAB Vux 0
: EMISSORAC AH Eﬁ[ljanﬂA EM AUIIIENI:IA&/

SEG A SEX - 06H As 19H

MILHOES
DE ALCANCE

Fonte: Kantar IBOPE Media | Pesquisa Audiéneia Rédia | Regidio de Americana (zomposta por Americana, Hortolandia, Nova Odessa, Santa Barbara D'este e Sumaré) | S E M A N A L
Easy Madia 4 | De 28 de SET a 05 de OUT 2020 | Dados referentes & Americana | Fraquéncia FM | Total individuos | Seg. & Sex. | 06h as 19h | Audiéneia

VYOX

QO:



PERFIL DE AUDIENCIA - VOX90

VOX90
KANTAR AMAIOR

IBO PE - AMERICANA E REGIAO COBERTURA DE
M E DI A ,ARE - 28/09/2020 A 05/10/2020 AMERICANA
.. 0819 p A
- SEGUNDA A SEXTA E REGIAO'
Publico - - e , - PS% Syt COBERTURA
. " CLASSE , , DIARIA
ARE - CLASSE AB : 38,80
ARE - CLASSEC 57,03
ARE - CLASSE DE i 416
IDADE - »
ARE - IDADE 10/14 = 422
ARE - IDADE 15/19 12,28
ARE - IDADE 20/24 : 7,81
ARE - IDADE 25/29 16,35
ARE - IDADE 30/34 - 12,43 Fonte: Kantar IBOPE Media | Pesquisa Audiéncia Radio |
- Regido de Americana (compasta por Americana, Hortoléndia,
ARE - IDADE 35/39. 20,67 Nova Odessa, Santa Barbara D'Oeste e Sumaré) IE‘asy Met_!ia 4]
AR - JORRE 4o - 1272 g ot s T o |
ARE - IDADE 50/59 11,35 06h as 19h | Alcance cohertura diaria, alcance maximo.
ARE - IDADE 60+ =~ . 2,16

Fonte: Kantar IBOPE Media | Pesquisa Audiéncia Rédie | RegiSio de Americana {composta por Americans, Hortolandia, Nova Odessa, Santa Barbara D'este e Sumaré) |

Easy Media 4 | De 26 de SET a 05 de QUT 2020 | Oados referentes 3 Americana e regido | Frequéncia FM | Total individuos | Seg. & Sex. | D6 2s 19h | Part. no segmento% m

Q0O:



VOXQO

DIGITAL

+ 3,5 MILHOES DE IMPRESSOES POR MES!

As nossas agdes nas redes sociais e participagdes
nas plataformas da Vox90 sao demais!
Conteudos especiais, informag¢des e muitas promog¢oes!

+ de 3,5 milhoes de impressdes por més no instavVox
+ de 1,2 milhdes de cliques Unicos no APP Vox
+ de 300 mil participagdes nas plataformas digitais Vox90

Conheca os planos de agoes do Digital Vox90
e conecte sua marca com a Vox90!

X}

vox90tm 0

18,5mid 578 mil 232
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e Misica, Siversda g iAol agac
Ik iy g e O0m

Wer tradugdo

m Sequidolal por iorissaresolend, souslexferreirs
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FOot g7 FORTS acss FDETHY ¥DS  FRDTIT 04 FDRTT 803
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PROGRAMAGAO | Segmento: Popular - Hits

SEGUNDA A SEXTA

01HOO-04HOO  PROGRAMACAO D+

SABADO

00HBO - 03H59 PROGRAMACAO D+ DOHOO-03H59 PROGRAMACAO VOX90

O4HOO -06H29 VOX BRASIL O4HOO - 06H59 VOX BRASIL O4HOO -DEH58  CLASSICOS SERTANEJOS

06H30 - 07H14 VOX NEWS 07HOQO - 10H59 SABADOU 07HOQ - 09H59 PARADAO SERTANEJO

O7H15 - 09H59 BOM DIAVOX

TIHOO - T1H50 PROGRAMACAO D+

10HOO - TIH59 LIGUE VOX

10HOQ - 10H59 WHATS VOX 11H50 - T1H59 10 PONTOS 12H00 - 14H59 VOX HITS DA SEMANA

TIHOO - T1H29 VOX PLAY 12HO0 - T4H59 AlO GALERA 15H00 - 17H59 AlO GALERA

TTH55-T1H59 10 PONTOS 15H00 - 17H29 VOX MIX

18HO0 - 20H59 FESTADAVOX

12HO0 - 13H59 SHOW DATARDE 17H30 - 17H59 VOX PLAY 21H00 - 23H59 PROGRAMACAOQ D+

14H00 - 16H59 TA DEMAIS/ RAPIDINHA VOX 18H0O0 - 18H59 VOX HITS
T4HDOD - 14H29 VOX PLAY 19H00 - T9H59 SERTAO VOX90
17HO0 - 17H59 PRDGRAMAQI\O D+ 20H00 - 20H59 PROGRAMA(;.&O D+

18HO0 - 18H59 VOX HITS 21H00 - 23H59 FESTA DA VOX

19HO0 - 19H59 SERTAQ VOX90

20H00 - 20H59 LIGUE VOX

21HOO - 2TH59 APPVOX ONLINE

22H00 - D0H59 VOX MIX

™24 FAUNRITA



CONTEUDOS D+

INFORMAGAD

Os ouvintes da VOX 90 comegam
seus dias bem mais informados.
Vox News - As noticias de Brasilia,
tudo sobre o esporte nacional e
internacional, informacdes locais e
regionais, previsdo do tempo e os
boletins das estradas. De segunda
asexta, das 06h30 as 07h15.

PONTOS

Durante toda nossa programacéo,
temos flashes ao vivo,de horaem
hora, dos nossos estudios e das ruas
da cidade, com os fatos relevantes
de Americana, da regiao, do Brasil

e do mundo. VOXINFORMAGCAO,
ainformagédo na hora que acontece,
das 6h as 19h, com os jornalistas
JuJensen e Keller Stocco.

AVox90 liga para o ouvinte

e ele fatura prémios!

Durante a programacgdo da vox90
tem Me liga Vox, o ouvinte anotaa
palavra e se acertar fatura
Prémios na hora.

No ar desde 1994, sob comando e
apresentagao do jornalista JuJensen,
010 Pontos é um programa de
informacdes esportivas,
tradicionalmente apresentado as 11h55,
de segunda a sidbado.

O programa é um resumo dos principais
acontecimentos esportivos de
Americana, daregido, do Brasil e do
mundo, de forma breve e pratica.

Contetido com novidades da cidade

e fofocas dos artistas!

Nas tardes da Vox de segunda a sexta,

o Rapidinha VOX tem quadro especial

com 0 ALESSAN, no TA D+ das 14h as 17h.

Na sintonia 90.3 e nas redes sociais da VOX,
o Rapidinha vem com muita informacdo,
novidades, participagdes dos ouvintes

e coberturas especiais dos principais
acontecimentos da cidade!

VYOX
AP © | o X
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& VOX PLAY

CO

VOX PLAY, programa especial para
agradar o ouvinte VOX, tocando

30 minutos de musicas direto sem
intervalo comercial, um programa
totalmente personalizado durante

a programacgao, chamando a ateng¢éo
em seu formato Unico e exclusivo.

3 ediﬁaes na programagao VOX

- TIH/15H/17H30

TEMPERATURA

O comunicador informara a
temperatura em seis edi¢des
diarias, de segunda a Sexta.

As manhas da Vox90, sempre temuma
mensagem que motiva o seu dia!

Motivacional Vox90, mensagens positivas para
um dia melhor!

Segunda a sexta as 7H40 no Bom dia Vox.
Motivacional da semana, no face e insta Vox,
toda Segunda!

HORA CERTA

O comunicadorinformaraa
hora certa em seis edi¢bes
didrias, de segunda a Sexta.

E73A FAUNRITA



A Vox90 é a radio sintonizada

y
e conectada o tempo todo
com os melhores ouvintes!
Acédo exclusiva com envolvimento especial. Noinsta e face Vox:
No radio o maioralcance da regido metropolitana de Campinas. -1 Midia Social
Nas plataformas digitais da Vox90, + de 3,5 Milhdes de impressdes por més! -2 Feeds
No Pedagio D+ Vox90, a sua acdo tem mais impacto com credibilidade. )
-2 Laminas de story,com 4 telas
2horasde agdo: - Reels de 30"
-1Viatura de promogdo personalizada e equipada com som.
- 1Blimp e Wind banner .
- 2 Promotoras Agende o seu Pedagio D+
~-1Locutor
-5 Links ao vivo de 60" )
- Prémios e brindes fornecidos pelo cliente, para maior investimento: 21.250,00
envolvimento da acao

Pedagio D+ VOX90

EwuAav EnEaale “3



TABELA DE PRECOS

HORARIO INDETERMINADO CONDICOES GERAIS

- Horario determinado = acréscimo de 40%.

R0 R51180,00 - Para comerciais determinados, reservamo-nos o direito
: de executa-los com uma tolerancia de 15 minutos para
INSERCAO - 5" RS 35417 mais (+) ou menos ().

- - Antincios sem fundo musical - acréscimo de 200%.
INSERCAO - 15" RS 708,34

- Condicoes de pagamento: 5 (cinco) dias ap6s o término
da veiculagdo.

INSERCAO - 45"  R$1.770,85

- Padréao: AVOX90 se reserva do direito de ndo irradiar
comerciais que estejam fora do padrdo de qualidade

INSERCAO - 60" R$2.360,00 exigido.

- Validade da Tabela: Janeiro a Dezembro de 2023.

3A FAUNRITA



CIDADE POPULACAO

AMERICANA 239.597
SANTA BARBARA D'OESTE 193475
NOVA ODESSA 60174
SUMARE 282411
HORTOLANDIA 230.851
PAULINIA 109.424
COSMOPOLIS 72.252
ARTUR NOGUEIRA 54.408
CAMPINAS 1.204.073
ITATIBA 120.858
JAGUARIUNA 57488
MONTE MOR 59.772
MORUNGABA 13.622
ENGENHEIRO COELHO 20.773

HOLAMERA 14.930

CIDADE POPULA(;AO
PEDREIRA 47.919
SANTO ANTONIO DE POSSE 23.310
INDAIATUBA 251627

VALINHOS 129193

VINHEDO 78.728

+ CIDADES DA REGIAO

LIMEIRA 306774

PIRACICABA Loy 142

SANTA BARBARA
D'OESTE

DE 1,2.
MILHOES

1

DE ALCANCE
SEMANAL

ENGEMHEIRD
COELHD

ARTUR NOGUEIRA

COSMOPDLIS

AMERICANA

PAULIN
NOVA QDESSA

SUMARE

HORTEH AN

MONTE MOR

INDATATUBA

SANTOANTONIO
DEPOSSE

HOLAMERA

JAGUARNINA

PEDREIRA

CAMPINAS
MOHUNGABA

VALINHOS

fTATISA

VINHEDQ

VYOX



RADIO ALCANCA
83% DOS BRASILEIROS!

O radio é contelido que informa e emociona, eterniza
momentos e vira referéncia na vida das pessoas.

de acordo com estudo da Kantar Ibope Media, o meio
alcanca 83% dos brasileiros (nas 13 regides metropolitanas
onde ha aferi¢do) e o consumo diario é de 4 horas

e 33 minutos, em média.

Americana se torna capital regional, a segunda maior
classificacdo, apenas atras da metrépole Campinas.

0 desenvolvimento econdmico e social nos ultimos anos
em Americana é notavel. Seguindo a mesma linha, a nossa
cidade vizinha, Santa Barbara, também integra o grupo de
32 cidades que se tornaram capitais regionais no pais.

A nossa bem desenvolvida, rica e sustentavel regido tem
como destaque a metrépole Campinas. Isso faz com que
nossa grande RMC ganhe destaque para as 19 cidades em
seu entorno, com mais de 3 milh6es e meio de pessoas.

VOX90, AMARCA DA EVOLUCAO!

Ha mais de 30 anos em constante crescimento e
pioneirismo no segmento “radio", a famosa frequéncia
90,3 no fm, consolida a Vox90 a emissora mais ouvida
naregidao metropolitana de Campinas.

Marlon Freitas, presidente da emissora, um fanatico
pelo radio, ndo mede esforgos para manter o sucesso
da emissora!

Uma grade especial com programas interativos,
promoc¢des e segmento musical repleto de sucessos
atuais fazem com que a popularidade da emissora
mantenha sempre alideranca absoluta.

Equipes de promogoes sempre perto dos ouvintes e
parceiros, agdes externas em promogdo e grandes
eventos, viaturas personalizadas e equipadas,
agitam sempre a cidade e regido.

Informar também é nossa prioridade. Nas manhas da
Vox90, a equipe de jornalismo comanda o0 Vox News,
dindmico e direto. E, 24 horas por dia, conta com o Vox
Informacdo em boletins especiais com os principais
acontecimentos.

Na internet, o alto engajamento da emissora
corresponde a altura de sua audiéncia no radio,
redes socias, Whatsapp, site e app Vox com sistema
exclusivo integrado para participacdo do ouvinte,
atingindo uma grande demanda de participacdes e
sorteiosl, consolidando a radio que mais da prémios
no Brasil!

Evolucdo com qualidade, em nova etapa no atual
ano, novos sistemas de transmissdo e antena, muito
mais alcance e melhor sinal.

estudios preparados paralives noonline e
apresentacdes especiais no fm.

E Vox, é demais!

VOX

0Q0:

E2A FAUNRITA



CESSE

RADIO VOX 90 LTDA.
Q R. Germana Giusti, 189 - Jd. Paulista

Cep- 13468-276 - Americana/SP o o

Y. 3475-9690
comercial@vox90.com VOX90.COM
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AUDIENCIA

PERFIL DEMOGRAFICO

MULHERES HOMENS

18-24 25-34 35-44 45-54 55-684 65+

Fonte: Google Analytics / Inteligéncio ae Mercado Grupo Liberoi

GRUPO
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AUDIENCIA

JORNAL

CIRCULACAO DE
TERCA A DOMINGO

d7 ML

77,68%

Assinantes
{didrios)

22,32%

Assinantes
{final de semana)

AREA DE COBERTURA RPT

AMERICANA

NOVA
ODESSA
STA. BARBARA D' OESTE J

HORTOLANDIA

GRUPO
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AUDIENGIA




AUDIENCIA

SITE

AQUISICAO
M Direto
M Pesquisa Organica
M Social

Referéncia

'

WWW.LIBERAL.COM.BR

478.055 ::osxe
1.407.987 ==
4.939,352 iz

Fonte: Google Analytics /Dez 2021 & Dez 2022
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FORMATOS

REDES SOCIAIS - STORY

GRUPO
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FORMATOS

BANNERS

MOBJILE
300X600pixe1
Gif ou JPG
PESO 900KB
300x250pixel

Gif ou JPG
PESO 900KB

GRUPO
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FURMATOS

BANNERS

DESKTOP

Ly,

Pedégi
0s.da Aph,
Bandelrantester;:gue A i
rea ansfo,
Partir de sexca fejrg T SC7 vt
h .ty il py | Pom gmeniai, i~

m 300X2509ixe|

Gif ou JPG + PESO 900KB

P

5!{ 970X250pixe1

hdajﬂosd:;\nh@ng\me refotomn Gaar
m=temfll Gif ou JPG » PESO 900KB

cajgadio LigiRNL £
43 Viedra Buena em
posia msirandmice. —— Alae W f .

A =

iy
e
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EDICOES

ESPECIAIS

JORNAL

SUPLEMENTOS

Suplementos Especiais de Aniversario das cidades de Americana. Santa
Barbara D’ Oeste, Nova Odessa ¢ Sumaré aiém dos lemas variados
como Imposto de Renda, Melo Ambiente, Turismo e Marar Bem.

GRUPO
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JORNAL

CADERNOS

"CIDADES:z .2

;;!—u.l:ﬂnuﬁeﬁljumm

CIDADES CI.ASSIMAIS

MOTORS

As novidacles sof

SUAS TELAS

L0 0 g

em Ame

MA!S ESTILO

TS D d oClBCOes Qe rmogn

CADERNOL

ESPORTES

MALAS PRONTAS

1 1 Gerns

NOSSOS PETS

GRUPO
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FORMATUS

JORNAL

NOTICIARIO - INDETERMINADO

RESOLUCAO CORES EXTENSAO DO ARQUIVO
300DPI CMYK/PB PDF / JPG / TIF

1PAGINA 1/2 PAGINA 1/2 PAGINA 1/4 PAGINA RODAPE
25,5¢m x 31cm HORIZONTAL VERTICAL 12,5¢m x 15cm 25,5¢cm x 7cm
25,5cm x 15cm 12,5cm x 31cm

MODULO 3 MODULO 4
12,5¢cm x 10cm 16,8cm x 10ecm

GRUPO
LIBERAL



FURMATOS

JORNAL

NOTICIARID - DETERMINADOC

o IR

o

CORES
300DPI

RESOLUCAQ
CMYK/PB

EXTENSAO DO ARQUIVO
PDF / JPG / TIF
12 PAGINA (CAPAS) CADERNOS, EDITORIAIS E SUPLEMENTOS

i 1/2 PAGINA 1/2 PAGINA i =
1PAGINA 1/4 PAGINA RODAPE
25,5¢m X 31cm HORIZONTAL VERTICAL 15¢m X 15¢m 25,5cm x 7¢em
25,5cm x 15¢m 15c¢m x 31cm

MODULO 1
9,9cm x 7cm

MODULO 2
9,9cm x 10cm

MODULO 3

MODULD 4
15¢m x 10cm

20,2cm x 10cm

GRUPO
LIBERAL



300DPI

RESOLUCAO ’

.

CORES |

CMYK/PB

FORMATOS

JORNAL

CLASSIFICADOS

12 PAGINA (CAPA) CLASSIFICADOS

Terga a Sabado- altura 28cm *Domingo - altura 15,5¢m

EXTENSAO DO ARQUIVO
PDF / JPG / TIF

1PAGINA
25,5cm x 31cm

1/2 PAGINA
HORIZONTAL
25,5cm x 15¢m

1/2 PAGINA
VERTICAL
12,6¢m x 31cm

1/4 PAGINA
12,6cm x 15cm

RODAPE
25,5cm x 7¢cm

R

MODULO 2-7
6,2cm x 7cm

MO
6,2

DULO 2-10
cm x 10cm

MODULO 3-5
S,4cm x 5¢m

GRUPO
LIBERAL

MODULO 3-7
9,4cm x 7em

MODULO 3-10
9,4cm x 10cm



REVISTA

2 PAGINAS 1PAGINA MEIA PAGINA
46cm x 30cm 23cm x 30cm 23cm x 14,5¢cm

ANUARIO CASA

0z ry

fanls

e di amit

sMum imesma produto. Uma grande vitri

L&

es tle mudangas no jeito de morar e viver Reunindo as

inspiradores, motivad

s enovidodes do dreg, com informoctes ebe

principais tend
tros ludo o que o leitar precisc saber do mundo do reformao e conslrucas - do

aos amientes - para se planeior a fazer as melhares

eSCOinas.
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REVISTA

ANUARIO SABORES

2 PAGINAS 1PAGINA MEIA PAGINA
46cm x 30cm 23cm x 30cm 23cm x 14,5cm

ANUARIO SABORES

(T iy s il
L.antoud

s sobro diferentes gastronaniics. além

o especial com repartagen

ROIMentos de Americanc e Santa

de um guia con

onuario aborda G ionados as com

que despertom a memarna afetiva e lugares que nos levam o experimenloat

nao so olimentos, mas também experiéncias gastronomicas.
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REVISTA

ANUARIO NOIVA

2 PAGINAS 1 PAGINA MEIA PAGINA
46cm x 30cm 23cm x 30cm 23cm x 14,5cm

ANUARIO NOIVA

Ornercado de casamentos transformado em um guio completo com tadns
0s remos deintere 2SMIS QUE estdo a caminho do altar. O contelido

conlemplo ludo 0 que 05 oIves precisam saber para (ransformar o ‘dia do

sim’ num acontecimento inesquecivel e emocionantes naro els
o encantador por onde transitam os opaixanaao

do em bel

DES (Madgens
eva

convidades. O Univers

sonham com wum evento perfeite &

tdeste ety :;j-‘- s

e padrinhos, passande pelos relhares apcbes de

GRUPO
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REVISTA

REVISTA L

2 PAGINAS 1PAGINA MEIA PAGINA
4icm x 27,5m 20,5cm x 27,5¢cm  20,5¢m x 13cm
REVISTA L

Conteudo abrangente, focado em temas atuais. A publicacdo traz um alhar
humanizado sobre os assuntos, incluindo personagens com histérias para contar
e fontes comprometidas com informacdes de gualidade, Associados a  um
projeto grafico moderno, temas como, Pet, Jardinagem, Gasironomia,
Namorado, Moda, Motors, Educa¢do e Saude so apresentados aos leitores de
forma atraente, fazendo da Revista L um produto atrativo a leitores de todas as
idades.

GRUPO
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PARQUE GRAFICO

IMPRESSAOD DF JORNAIS

NOSS0 PARQUE GRAFICO CONTA COM
UMA ESTRUTURA PRONTA PARA ATENDER
TODA A DEMANDA DE IMPRESSO

TODO MATERIAL E GRAVADO EM
PROCESSADORA DE CHAPAS GARANTINDO
A QUALIDADE DOS PONTOS

UM BOA IMPRESSAO
GARANTE A BDA IMAGEM
DO SEU PRODUTO

TEMOS UM TIME DE PROFISSIONAIS
PRONTO PARA GARANTIR A IMPRESSAO
E CHECAGEM DO SEU JORNAL

* PAPEL JORNAL FORMATOS STANDART TABLOIDE

TIPOS * BRAIT DE JORNAL 53x29,7cm 31x27,5cm

* SULFITE weowssnerenenrs  BERLINER | GERMANICO
* RECICLATO A UMA PAGINA 3, 4x27,5cmn Y2x27,5cm

GRUPO
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QUEM SOMOS

Tpo real produ
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gold 947..

RADIO GOLD

COBERTURA

AMERICANA

NOVA
ODESSA

STA. BARBARA D' OESTE

HORTOLANDIA

ONDE ESTAMOS

Localizada em uma dos regides mais ricas do estado de Sao Paulo, a Gold
94.7FM feva boo rmusico g informocdn para 0s auvintes de Arnericanc,
cobrindy ainda as  cidades de Santa Barbarg d'Qeste, Novo Qdosso
Sumare e Hortolandia.

Grandes eventos daregite fazem parte 0o colendaric nacional camoa
lradicionol Festa do Pefio de Americana, a sequndo maior do género oo
Brasil.

Motivas noo faltom poravacé fazersucesso com o Gold 94 7EM

AREA DE COBERTURA RPT
Americana, Sta. Barbara d” Oeste, Nova Odessa, Sumaré e Hortoldandia.

GRUPO
LIBERAL



gold 047 RADIO GOLD

ALCANCE

POR QUE INVESTIR EM RADIO?

* Eovelculo maisouvido no Brasil;

- Eleacampanho es ouvintes em todos os mamentos e lugares,

- Praparciona amelhor segrnentacdo qualitativa de publicos;

- £ usade por 93% dos consumidores no momento gue antecede ol
D2 MESMO ND Proprio ote da compra,

- Temalriplo doaudiéncio do TVide manhd e o dobro aitarde;
~Eimbativel em audienciados 6h00 as 18h00 (15 horas continuas),
+Possuiomenar CPM [custo pormill] do mercado

GRUPO
LIBERAL



oqom 047 RADIO GOLD

PERFIL DEMOGRAFICO

Mulheres
58,7%

Homens
41,3%

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

GRUPO
LIBERAL



PROGRAMACAO

06h30 - 07h30 Cald Morning

07h00 - 17h00

I7h00 - 18h00D  Resurio Gold

A\ Arrrir = 8]
AS CANCIPOIS | {E 7 ]
€ r2qiao ae [ora em Nora 1o progromacan

21h00 - 23h00 0Ol is Coaol

GRUPO
LIBERAL



) ™A allaWalallWa
— RADIO GOLD

| # )

BLITZ

(_}mld 047

o <

BLITZ DE DIVULGACAO

Estrutura:

* Balao inflavet da radio Gold

* Veicule Personalizado da radio Gold

* Bandeirola da rédio Gold (Wind Banners)

* Link ag vivo

GRUPO
LIBERAL



f Praacessarosite da FM GOLD pelo seu
dispositivo aces fmgold.com.br
ou direcione a camera do seu celular

parao QR CODE abaixo:

ol [EE

K

APLICATIVO MOBILE

O aplicativo da Gold esta disponfvel nas plataformas da App Store e Gongle
Play. Para baixar, basta acessa a pla

aplicativo com o nome: Radio FM Gold.

rma do sed aparstho e buscar o

GRUPO
LIBERAL
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MUSICA E DIVERSAO NA PROGRAMACAO

A Radio Clube tem uma prodgramacdo com bastante informacd
melhores mt Durante os programas, os locutores interagen

clvintes participando dos temas do dia e brincadeiras pra elevar o bom
ystral dos auvintes

RUPO

LIBERAL
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é"‘i,u“?m RADIO CLUBE

AM S0 ALCAMNCE

AREA DE COBERTURA
ALCANCE

Raio de 100km

Nossa transmissao atinge um raio de 100km e temos cobertura na regiao de Americana,
Santa Barpara D’ Oeste, Nova Qdessa, Sumaré e Hortolandia,

) e
L

GRUPO
9 LIBERAL I



RADIO

CL?MBE

PROGRAMACAQ

06h30 - 07h30 Gold Morning

Apresentacdo: Cris Correa, Mathias Jr,Peninho e Reginalio

07h30 - 10h00 De Bem com d Vida
Apresentacdo: Cezar Polidoro

10h00 - 13h00 Show da Manhd

Apresentacgdo. Joel Vilalan

13h30 - 14h30 Liberal no Ar

Aprasentacao: Jairo Silva

16h00 - 18h00 Tarde é Rosa

Apresentacao: Michelle Cassiano

18h00 - 19h00 Caderno de Esportes

A -~y = e G s 3 [ P ey 8 P RG] M
Apresentacao; Paulo File e Re gmnaldo Goncalvaes

06h00 - 11h00 Coragiio Sertanejo

Apresentagdo’ Roberto Ribelto

05h00 - 11h00 Coragiio Sertanejo
Apresentagdo: Roberto Ribeiro

11h00 - 12h00 Especial Gospel
12h00 - 13h00 As 12 Mais

GRUPO
@ LIBERAL |
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TABELA DE

PrECOS | [Wipga

BANNER PORTAL

DESKTOP
Ou?cﬁjor & o i 40% /;g?iCIMD
calima 300 600 7523760
firobo 300 250 RS 16450 0% scrtsomo

*Contratagdo minima de 5 mil impressées

MOBILE

| LARG. = ALT. . PATROCINIO
FORMATO | pixel | pixel “ IMBRE A v

HP HOME

: RS 23760 :

Coluna 00 &8 v 40% ACRESCIMO

. MR 300 250 RS 184,80 CIDADES
roba 30% ACRESCIMO

*Contratagde minima de 5 mil impresses

ENVIO DE MATERIAL
E-maii: ortes@liberal.com.br - CC: comercial@liberal.com.br

GRUPO
| LIBERAL .




TABELA DE
PRECOS

INDETERMINADO

LARG.

1 pagina’ 255 31 RS 20.530,38

Y; pagina H 255 15 RS 10.265.20
Y, pagina V 125 31 RS 10265,20
% pagina 12,5 15 RS 613259
Rodapé 25.5 ¥ R$ 388412
Modulo 1 8.2 7 RS 1.294,70
Médulo 2 8.2 10 RS 1.849.58
Méduio 3 12,5 10 RS 277438
Maédulo 4 168 10 RS 369917
12 PAGINA
Médulo 5 4.8 5 -
Modulo 6 3.9 5 -
DETERMINADO

ACRESCIMO DE 30% I

RS 26.690,08
RS 13.345,04
RS 13.345,04
RS 667252
RS 5.048.48
RS 168316
RS 2404,51
RS 3.606,77
RS 4.809.02

RS 3.71785
RS 7435,69

RS 22.33844 RS 23.037.34
RS 11.169.22 RS 1451867
RS11.169.22 RS 1451867

RS 5.584,62
RS 4.226,20
RS 1.408.73
RS 201247
RS 301871
RS 4.024,94

Sob Consult

CLASSIFICADOS
I \ SEMANA L.
RS 66,29cm/col RS 86.1/cmy/col RS 7348cm/col
COLUNAGEM LARGURA COLUNAGEM
01 COLUNA 2,6cm 086 COLUNAS
02 COLUNAS 5tcm 07 COLUNAS
03 COLUNAS 9.8cm 08 COLUNAS
04 COLUNAS 111cm 089 COLUNAS
05 COLUNAS 14,cm
ENCARTE
02 0 04 paginas RS 676,06
06 o 08 pagings RS 77740
10 a 16 paginos RS 87251
18 a 24 paginas RS Qus542
ENVIO DE MATERIAL

GRUPO
LIBERAL

E-mail: artes@liberal.com.br

RS 7258,34
RS 549355
RS 183119
RS 261598
RS 392396
RS 523185

RS 456292
RS 912582

a

= COR
| FIM/SEMANA

RS 95,52cm/col

LARGURA
16.9cm

19,7cm
226cm

25,5¢cm

CC: comercial@liberal.com.br



TABELA DE

P s s
Aer

A~y

L

PRECOS

0

2023

Revista L

Pégina Dupla RS 5443,20
1 pdgina RS 414720
Meia Pdgina RS 2.332,80
Rouba Pdgina RS 207360
REVISTAL

Plublieditorial Sob Consulta
Pagina Dupla RS 7080.00
1 Pagina R$5119.20
Meia Pagina RS 3.071,52
Rouba Pagina RS 258200
Pagina Dupla RS 7080.00
1 Pagina R$5118.20
Meia Pdgina RS 307152
Rouba Pagina RS 2539200

ANUARIO CASA

ENVIO DE MATERIAL
E-mail: artes@liberalcom.br - CC: comercial@liberal.com.br

GRUPO
LIBERAL




TABELA DE

PRECOS

egioo 2023

Indeterminado 1 - 06h as 19h RS 75.24
Indeterminado 2 - 09h as 24h R560,11
Indeterminado 3 - 18h as 24h RS 40,08
Determincdo RS 149,69
Testemunhaol 100% acréscimo
Caché Soh Consulta

Acima de 60" ou outros formatos

Soti Sorsulty

= 30 chics e imp s o ry EASO0 QUtoMmnnCcH

*o0s oo tobelaant vigor

Tabela valida a partir de janeiro de 2023

GRUPO
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ABELA DE

hig 1

O6h as

tho

>

oY

Blitz ao viva inclui; 4 flos/”

05"
10" =
15" =
45" =
60" =

{

COMERCIAL DE 30 SEGUNDOS

gunda & Dormingoe

16 Domingo

Segundo O Do ! RS 10
Segunda o Domingo RS 9240
Dalarminodo RS 27720
,;;. f) ]

1S ao wivo U 2 0omercis aus 2 CNOmania:

¢ Preco Spot 30"

Prcco Spot 30"
Prcco Spot 307

Acima de 60" ou outros formatos
Sob Consulta
Preco Spot 307

Preco Spet 30"

Valor unitario de testemuynhal

RS 240,00 '* 30 segundos”

R$ 480,00 “ 1 minuto'’

Tahela valida a partir de janeiro de 2023

GRUPO
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